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b) Menosprezar os ndo-consumidores;

¢) Criar um sentido de urgéncia ou necessidade premente no consumo do produto anunciado;

d) Transmitir a ideia de facilitismo na sua aquisi¢cdo, minimizando os seus custos;

e) Transmitir a ideia de beneficio no seu consumo exclusivo ou exagerado, comprometendo a valorizagdo de uma dieta
variada e equilibrada e um estilo de vida saudavel;

f) Associar o consumo do produto a aquisicdo de estatuto, éxito social, especiais aptiddes, popularidade, sucesso ou
inteligéncia;

g) Utilizar em anuncios publicitarios figuras, desenhos, personalidades e mascotes, entre outros, que se encontrem
relacionados com programas destinados ao publico infantil;

h) Comunicar caracteristicas de géneros alimenticios e bebidas de elevado valor energético, teor de sal, agucar, acidos
gordos saturados e acidos gordos transformados como benéficos para a saude, omitindo os efeitos nocivos dos referidos
teores elevados.

5 - Os agentes economicos destinatarios do disposto no presente artigo podem vincular-se a restricbes mais exigentes do
gue as constantes nos numeros anteriores, através da celebracdo de acordos de autorregulagéo e de corregulacado, de
adesdo e desvinculagéo livre.

AlteragGes
Aditado pelo/a Artigo 2.° do/a Lei n.° 30/2019 - Diario da Republica n.° 79/2019, Série | de 2019-04-23, em vigor a partir de 2019-06-22

Artigo 20.°-B
Produtos que contenham elevado valor energético, teor de sal, aglcar, acidos gordos saturados e acidos gordos
transformados

1 - Consideram-se géneros alimenticios e bebidas de elevado valor energético, teor de sal, aglcar, acidos gordos
saturados e acidos gordos transformados aqueles que contenham uma quantidade dos referidos elementos que
comprometa, de acordo com o conhecimento cientifico disponivel, uma dieta variada, equilibrada e saudavel.

2 - Para os efeitos previstos no nimero anterior, a Diregdo-Geral da Saude fixa por despacho, tendo em conta as
recomendacdes da Organizagdo Mundial da Saude e da Unido Europeia, os valores que devem ser tidos em conta na
identificacdo de elevado valor energético, teor de sal, aglcar, acidos gordos saturados e acidos gordos transformados.

AlteracGes
Aditado pelo/a Artigo 2.° do/a Lei n.° 30/2019 - Diario da Republica n.° 79/2019, Série | de 2019-04-23, em vigor a partir de 2019-06-22

Artigo 21.°
Jogos e apostas

1 - A publicidade de jogos e apostas deve ser efetuada de forma socialmente responsavel, respeitando, nomeadamente, a
protecéo dos menores, bem como de outros grupos vulneraveis e de risco, privilegiando o aspeto lidico da atividade dos
jogos e apostas e ndo menosprezando os nao jogadores, ndo apelando a aspetos que se prendam com a obtenc¢ao facil de
um ganho, ndo sugerindo sucesso, éxito social ou especiais aptiddes por efeito do jogo, nem encorajando praticas
excessivas de jogo ou aposta.

2 - E expressamente proibida a publicidade de jogos e apostas que se dirija ou que utilize menores enquanto intervenientes
na mensagem.

3 - E expressamente proibida a publicidade de jogos e apostas no interior de escolas ou outras infraestruturas destinadas a
frequéncia de menores.

4 - E ainda expressamente proibida a publicidade de jogos e apostas a menos de 250 metros em linha reta de escolas ou
outras infraestruturas destinadas a frequéncia de menores.

5 - Nos locais onde decorram eventos destinados a menores ou nos quais estes participem enquanto intervenientes
principais, bem como nas comunicac6es comerciais e na publicidade desses eventos, ndo devem existir mencgdes,
explicitas ou implicitas, a jogos e apostas.

6 - As concessionarias e ou as entidades exploradoras de jogos e apostas ndo podem ser associadas a qualquer referéncia
ou mengéo publicitéria & concessédo de empréstimos.

7 - O disposto no n.° 4 ndo se aplica aos jogos sociais do Estado.

AlteracGes
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seguintes.

2 - Os direitos de caracter patrimonial sobre a criagdo publicitaria presumem-se, salvo convengdo em contrario, cedidos em
exclusivo ao seu criador intelectual.

3 - E ilicita a utilizac&o de criagdes publicitarias sem a autoriza¢io dos titulares dos respectivos direitos.

Artigo 30.°
Responsabilidade civil

1 - Os anunciantes, os profissionais, as agéncias de publicidade e quaisquer outras entidades que exercam a actividade
publicitaria, bem como os titulares dos suportes publicitarios utilizados ou os respectivos concessionarios, respondem civil e
solidariamente, nos termos gerais, pelos prejuizos causados a terceiros em resultado da difusdo de mensagens
publicitarias ilicitas.

2 - Os anunciantes eximir-se-8o da responsabilidade prevista no nimero anterior caso provem néo ter tido prévio
conhecimento da mensagem publicitaria veiculada.

AlteragGes
Alterado pelo/a Artigo 1.° do/a Decreto-Lei n.° 275/98 - Diario da Republica n.° 208/1998, Série I-A de 1998-09-09

Capitulo V
Conselho Consultivo da Actividade Publicitaria

Artigo 31.°
Natureza e funcdes

REVOGADO

AlteragGes
Revogado pelo/a Artigo 4.° do/a Decreto-Lei n.° 6/95 - Diario da Republica n.° 14/1995, Série I-A de 1995-01-17, em vigor a partir de 1995-01-22, produz
efeitos a partir de 1995-01-22

Artigo 32.°
Composicéo

REVOGADO

AlteracGes
Revogado pelo/a Artigo 4.° do/a Decreto-Lei n.° 6/95 - Diario da Republica n.° 14/1995, Série I-A de 1995-01-17, em vigor a partir de 1995-01-22, produz
efeitos a partir de 1995-01-22

Artigo 33.°
Funcionamento

REVOGADO

AlteracGes
Revogado pelo/a Artigo 4.° do/a Decreto-Lei n.° 6/95 - Diario da Republica n.° 14/1995, Série I-A de 1995-01-17, em vigor a partir de 1995-01-22, produz
efeitos a partir de 1995-01-22

Capitulo VI
Fiscalizacédo e sancdes
Artigo 34.°
Sancdes

1 - A infragdo ao disposto no presente diploma constitui contraordenacgao punivel com as seguintes coimas:
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a) De 1750 (euro) a 3750 (euro) ou de 3500 (euro) a 45 000 (euro), consoante o infrator seja pessoa singular ou coletiva,
por violacdo do preceituado nos artigos 7.°, 8.2, 9.2, 10.°, 11.°, 12.°, 13.9, 14.°, 16.°, 20.2, 20.°-A, 22.°-B, 23.°,24.°,25° e
25.0-A;

b) De 200000$00 a 700000$00 ou de 500000$00 a 5000000$00, consoante o infractor seja pessoa singular ou colectiva,
por violacdo do preceituado nos artigos 17.°, 18.° e 19.9

c) De 75000$00 a 500000$00 ou de 300000$00 a 1600000$00, consoante o infractor seja pessoa singular ou colectiva, por
violagé@o do preceituado nos artigos 15.°, 21.°, 22.° e 22.°-A.

2 - A negligéncia é sempre punivel, nos termos gerais.

Alteractes

Alterado pelo/a Artigo 3.° do/a Lei n.° 30/2019 - Diario da Republica n.° 79/2019, Série | de 2019-04-23, em vigor a partir de 2019-06-22
Alterado pelo/a Artigo 1.° do/a Decreto-Lei n.° 275/98 - Diario da Republica n.° 208/1998, Série I-A de 1998-09-09

Alterado pelo/a Artigo 1.° do/a Decreto-Lei n.° 74/93 - Diario da Republica n.° 58/1993, Série I-A de 1993-03-10

Artigo 35.°
Sancfes acessorias

1 - Sem prejuizo do disposto no artigo anterior, podem ainda ser aplicadas as seguintes san¢cdes acessorias:

a) Apreensao de objectos utilizados na pratica das contra-ordenacoes;
b) Interdicdo temporéaria, até um méaximo de dois anos, de exercer a actividade publicitaria;

c) Privacdo do direito a subsidio ou beneficio outorgado por entidades ou servigcos publicos;

d) Encerramento temporério das instala¢des ou estabelecimentos onde se verifique o exercicio da actividade publicitaria,
bem como cancelamento de licengas ou alvaras.

2 - As sancgdes acess0rias previstas nas alineas b), c) e d) do numero anterior s6 podem ser aplicadas em caso de dolo na
pratica das correspondentes infracgoes.

3 - As sang0es acessarias previstas nas alineas c) e d) do n.° 1 tém a duragdo méxima de dois anos.

4 - Em casos graves ou socialmente relevantes pode a entidade competente para decidir da aplicagdo da coima ou das
sancgBes acessorias determinar a publicidade da punigcdo por contra-ordenacgéo, a expensas do infractor.

AlteracGes
Alterado pelo/a Artigo 1.° do/a Decreto-Lei n.° 275/98 - Diario da Republica n.° 208/1998, Série I-A de 1998-09-09

Artigo 36.°
Responsabilidade pela contra-ordenagéo

Sao punidos como agentes das contra-ordenacées previstas no presente diploma o anunciante, o profissional, a agéncia de
publicidade ou qualquer outra entidade que exerca a actividade publicitaria, o titular do suporte publicitario ou o respectivo
concessionario, bem como qualquer outro interveniente na emissao da mensagem publicitaria.

AlteracGes
Alterado pelo/a Artigo 1.° do/a Decreto-Lei n.° 275/98 - Diario da Republica n.° 208/1998, Série I-A de 1998-09-09

Artigo 37.°
Fiscalizacao

Sem prejuizo da competéncia das autoridades policiais e administrativas, compete especialmente ao Instituto do
Consumidor a fiscalizagdo do cumprimento do disposto no presente diploma, devendo-lhe ser remetidos os autos de noticia
levantados ou as denuncias recebidas.

AlteracGes
Alterado pelo/a Artigo 1.° do/a Decreto-Lei n.° 6/95 - Diario da Republica n.° 14/1995, Série I-A de 1995-01-17

Artigo 38.°
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Instrucdo dos processos
A instrucdo dos processos pelas contra-ordenagfes previstas neste diploma compete ao Instituto do Consumidor.

AlteracGes
Alterado pelo/a Artigo 1.° do/a Decreto-Lei n.° 275/98 - Diario da Republica n.° 208/1998, Série I-A de 1998-09-09
Alterado pelo/a Artigo 1.° do/a Decreto-Lei n.° 6/95 - Diario da Republica n.° 14/1995, Série I-A de 1995-01-17

Artigo 39.°
Aplicagéo de san¢bes

1 - A aplicacéo das coimas previstas no presente diploma compete a uma comissao, constituida pelos seguintes membros:
a) O presidente da comisséo referida no n.° 2 do artigo 52.° do Decreto-Lei n.° 28/84, de 20 de Janeiro, que presidira;

b) O presidente do Instituto do Consumidor;

c) O presidente do Instituto da Comunicacéo Social.

2 - A comissdo mencionada no nimero anterior aplica-se, com as devidas adaptacdes, o Decreto-Lei n.° 214/84, de 3 de
Julho, sendo apoiada pelo Instituto do Consumidor.

3 - Sempre que a comissdo entenda que conjuntamente com a coima € de aplicar alguma das sang¢des acessorias
previstas no presente diploma, remetera o respectivo processo, acompanhado de proposta fundamentada, ao membro do
Governo que tenha a seu cargo a tutela da protec¢do do consumidor, ao qual compete decidir das sancdes acessorias
propostas.

4 - Sem prejuizo do disposto no nimero seguinte, as receitas das coimas revertem:

a) Em 20% para a entidade autuante;

b) Em 20% para o Instituto do Consumidor;

¢) Em 60% para o Estado.

5 - As receitas das coimas aplicadas por infrac¢éo ao disposto no artigo 17.° revertem:

a) Em 20% para a entidade autuante;

b) Em 20% para o Instituto do Consumidor;

¢) Em 60% para um fundo destinado a financiar campanhas de promoc¢éao e educacao para a saude e o desenvolvimento
de medidas de investigacdo, prevencao, tratamento e reabilitacdo dos problemas relacionados com o alcool.

AlteragGes

Alterado pelo/a Artigo 1.° do/a Decreto-Lei n.° 332/2001 - Diario da Republica n.° 296/2001, Série I-A de 2001-12-24, em vigor a partir de 2002-01-01, produz
efeitos a partir de 2002-01-01

Alterado pelo/a Artigo 1.° do/a Decreto-Lei n.° 275/98 - Diario da Republica n.° 208/1998, Série I-A de 1998-09-09

Alterado pelo/a Artigo 1.° do/a Decreto-Lei n.° 6/95 - Diario da Republica n.° 14/1995, Série I-A de 1995-01-17

Artigo 40.°
Regras especiais sobre competéncias

1 - A fiscalizacdo do cumprimento do disposto no artigo 19.°, bem como a instrucao dos respectivos processos de contra-
ordenacdo e a aplicacédo das correspondentes coimas e sangdes acessorias, competem a Direc¢do-Geral dos Cuidados de
Saude Primarios, a Direccdo-Geral dos Assuntos Farmacéuticos e aos respectivos servicos competentes nas Regides
Autonomas dos Acores e da Madeira.

2 - A fiscalizagdo do cumprimento do disposto no artigo 20.°-A, bem como a instru¢cao dos respetivos processos e a
aplicacdo das respetivas coimas e san¢fes acessorias, competem a Dire¢do-Geral do Consumidor.

3 - A fiscalizacdo do cumprimento do disposto no artigo 21.°, bem como a instrugdo dos respetivos processos de
contraordenacéo e a aplicagdo das correspondentes coimas e sangfes acessorias, competem ao Servigo de Regulagdo e
Inspecao de Jogos e a comissao de jogos do Instituto do Turismo de Portugal, I.P., nos termos previstos na respetiva lei
organica.

4 - A fiscaliza¢do do cumprimento do disposto no artigo 24.° na actividade de televis@o e, bem assim, nos artigos 25.° e
25.°-A, a instrucado dos respectivos processos e a aplicacdo das correspondentes coimas e san¢des acessdrias competem
a entidade administrativa independente reguladora da comunicacao social.

5 - As receitas das coimas aplicadas ao abrigo do disposto nos nimeros anteriores revertem em 40% para a entidade

instrutora e em 60% para o Estado.
AlteragGes
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